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Gewinncoupon
darf beiliegen

Welche neuen Werbeformen
sind kiinftig in
Deutschland erlaubt?

ewinnspiele sind ein beliebtes

Mittel der Aufmerksamkeitswer-
bung. Fiir sie galt bisher wettbewerbs-
rechtlich der Grundsatz, dass die Teil-
nahme des Verbrauchers daran nicht
mit dem Kauf der Ware oder der Inan-
spruchnahme der Dienstleistung ge-
koppelt werden durfte. Waren etwa
die fiir eine Teilnahme an einer Verlo-
sung einzusendenden ,Gliickstaler”
nur auf der Verpackung aufgedruckt
oder konnten Gewinnfragen nur be-
antwortet werden, wenn das Produkt
vom Verbraucher gekauft wurde, war
das Gewinnspiel stets unzulissig. Die-
ses generelle Verbot hat der Europii-
sche Gerichtshof jetzt gekippt und da-
mit den Weg fiir neue Werbeformen
frei gemacht (Az.: C-304/08).
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Die Richter stellten fest, dass die
deutsche Verbotsregelung nicht im
Einklang mit der EU-Richtlinie tiber
unlautere Geschaftspraktiken steht.
Diese enthélt zwar eine ,schwarze Lis-
te” von Geschiftspraktiken, die verbo-
ten sind, ohne dass es auf weitere Um-
stinde ankommt. Dazu zéhlt aber gera-
de nicht die Kopplung von Gewinn-
spielen mit dem Verkauf von Waren.
Der deutsche Gesetzgeber ist also mit
der strengeren Regelung unzulissiger-
weise von der Richtlinie abgewichen.

Die Entscheidung erleichtert kiinfti-
ge Gewinnspielwerbung und erdffnet
interessante Gestaltungsspielrdume.
Das bisherige Fallbeil — wenn Koppe-
lung eines Gewinnspiels mit dem Wa-
renabsatz, dann Verbot — schwebt je-
denfalls nicht mehr iiber den Kopfen
der Kreativen. Auch alternative Teil-
nahmemdglichkeiten, wie etwa der
Anruf bei einer Hotline oder die Ein-
sendung einer Postkarte, sind entbehr-
lich. Sie dienten der werbetreibenden
Wirtschaft bislang ohnehin oft nur als
Feigenblitter, um das Verbot zu umge-
hen. Jetzt darf ein Teilnahmecoupon
dem Produkt beigelegt oder sonst in ir-
gendeiner Weise Gewinnspiel und Wa-
renabsatz verbunden werden.

Unbegrenzt ist die neue Freiheit
freilich nicht. Nach wie vor gilt, dass
Gewinnspiele aus anderen Griinden
wettbewerbsrechtlich unzuldssig sein
kénnen — etwa weil die Teilnahmebe-
dingungen intransparent sind oder
das Gewinnspiel den Verbraucher un-
sachlich und unangemessen bei seiner
Kaufentscheidung beeinflusst.

Die Bedeutung der Entscheidung
geht Uber die Gewinnspielwerbung
hinaus. Denn der Gerichtshof hat klar-
gestellt: Nationale Wettbewerbsre-
geln, die im Geltungsbereich der Richt-
linie von deren Vorgaben abweichen,
sind auch dann unzulissig, wenn sie
fur den Verbraucher ein hoheres
Schutzniveau bezwecken. Das kann
auch andere Bereiche des deutschen
Wettbewerbsrechts betreffen. Ob des-
halb auch die deutsche Regelung zur
Telefonwerbung in Frage steht, er-
scheint allerdings fraglich. Denn die
beruht auf der Datenschutzrichtlinie
fir elektronische Kommunikation —
und deren Regelungen bleiben aus-
driicklich unberiihrt.
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